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PYTANIA NA EGZAMIN DYPLOMOWY
kierunek: DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA
specjalnosé: EVENT I KREOWANIE WIZERUNKU

(obowiazuja studentéw, ktérzy rozpoczeli studia poczawszy od roku akademickiego 2017/2018)
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Opisz spoteczne skutki zmiany systemowej w Polsce

Wymien i opisz najwazniejsze etapy rozwoju mediéw na przestrzeni dziejow do XX w.
Na wybranym przykladzie opisz zjawisko funkcjonowania swiatowego koncernu
medialnego.

Okresl i omow zakres przedmiotowy prawa wlasnosci intelektualne;.

Na podstawie znanych zrdel prawa okresl i omow obowiazki oraz prawa dziennikarzy.
Przedstaw istotg rozwoju sytuacji kryzysowej oraz fazy zarzadzania kryzysowego.
Wymien i omow podstawowe funkcje zarzadzania.

Rola gatunkéw informacyjnych i publicystycznych we wspéiczesnym dziennikarstwie
prasowym, radiowym i telewizyjnym.

Ocen, w jakim kierunku beda si¢ rozwijaty wspotczesne gatunki dziennikarskie.

Kultura jezyka — utrapienie studenta dziennikarstwa czy koniecznos¢ zawodowa?

Na czym polega wspélczesna transformacja komunikacji, w zwigzku z rozwojem
nowych mediow?

Przedstaw znaczenie komunikacji wewn¢trznej oraz narzedzia jej diagnozy.

Gatunki dziennikarstwa internetowego oraz narze¢dzia e-PR.

Omoéw podstawowe wartosci w zawodzie dziennikarza.

Stosujac jeden z poznanych modeli procesu komunikacyjnego, omoéw wybrane przez
siebie zjawisko.

Oméw wyznaczniki jezykowe tekstow informacyjnych i perswazyjnych.

Omow istote znanej metody badawczej okreslanej jako analiza zawartosSci.

Komunikat jako technika public relations: istota, cele, zalety, wady.

Konferencja prasowa jako technika public relations: istota, cele, zalety, wady.

Charakterystyka tozsamosci i wizerunku firmy.

Przedmioty specjalnoSciowe
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Wskaz i scharakteryzuj gtowne teorie oddzialywania mediow.
Omow zjawisko cyberkultury i cyfrowej rewolucji technologiczne;.

Wskaz i omow gléwne modele komunikacji interpersonalne;.
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Omow na czym polega PR wewngtrzny i zewnetrzny.

Wskaz 1 oméw modele komunikacyjne stosowane w panstwach demokratycznych
i autorytarnych.

Scharakteryzuj i przedstaw réznice pojec¢ kultura masowa i kultura popularna.

Omow 1 scharakteryzuj rol¢ media relations jako sposobu kreowania wizerunku
organizacji.

Oméw na czym polega komunikowanie wizualne we wspdlczesnym przekazie
medialnym.

Omoéw na czym polega zasada ,odwréconej piramidy” w konstruowaniu
informacyjnego przekazu medialnego.

Proszg zdefiniowa¢ na czym polega partnerstwo migdzysektorowe i wskaza¢ korzysci
dla wszystkich stron/sektorow.

Omow na czym polega raport pozafinansowy jako narze¢dzie PR.

Co to sg teksty uzytkowe i jak powinny by¢ konstruowane.

Omow na czym polega istota marketingu.

Proszg¢ scharakteryzowac otoczenie marketingowe przedsiebiorstwa.

Proszg¢ przedstawi¢ instrumenty marketingu- mix.

Prosz¢ omo6wi¢ instrumenty komunikacji marketingowe;.

Prosz¢ wymieni¢ 1 oméwié elementy media briefu.

Jakie s3 prawne podstawy wykonywania zawodu dziennikarza, co wedlug
obowiazujgcych przepiséw oznacza to pojgcie oraz jakie podstawowe prawa i obowigzki
wigza si¢ z wykonywaniem przedmiotowego zawodu?

Co wedlug obowigzujacych przepisow oznacza pojecie "imprezy masowe", jakie
wyrézniamy rodzaje takich imprez, czym si¢ one charakteryzujg zaleznie od rodzaju oraz
jakie sg podstawowe obowigzki ich organizatorow w zakresie zapewnienia
bezpieczenstwa uczestnikom?

Etyka dziennikarska - opisz podstawowe zasady i wartosci.




