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CHARAKTERYSTYKA KIERUNKU DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKAC  JA
SPOLECZNA WRAZ Z SYLWETK A ABSOLWENTA

Studia na kierunkuwlziennikarstwo i komunikacja spoteczm@wadzone sw systemie
stacjonarnym. Studia licencjackie na kierunkaiennikarstwo i komunikacjapoteczna
o profilu praktycznym trwaj 6 semestrow w wymiarze 2100 godzin (bez praktyk
zawodowych). Ksztatceniu przypisane jest 180 ponkECTS.

Dziennikarstwo i komunikacja spotecztmanowy i bardzo dynamicznie rozwijay Sk
kierunek studiow &dacy wypadkows wielu dyscyplin naukowych skupigy w sobie
zagadnienia zarowno z zakresu nauk: spotecznych faknanistycznych. W jego obszarze
miesci sig wiedza o: historii i wspotczesnych tendencjach wajpwych swiatowych
systeméw medialnych, procesie powstawania tekst@aiainych, sposobach ich analizy,
interpretacji, regutach kompozycji i odbioru, zaaell zaradzania mediami, etyce mediow,
normach prawnych obowiujacych wspoétczesnego dziennikarza, roli nowych tetdgio
komunikacyjnych w budowaniu wspéiczesnego systenadiainego, strukturze, historii,
procesach rozwojowych, ekonomicznych, odmianachmaoh i sposobach badania mediéw.
Studia licencjackie na kierunkdziennikarstwo i komunikacja spotecznap za zadanie
wyksztatct absolwenta do pracy w sektorze medialnym. Ukieowdne § gtdwnie na
wszechstronne przygotowanie do interpretowania igjawspotecznych, politycznych i
kulturowych oraz naswiadome i kreatywne uczestniczenie w ich powstawarireci
ksztalcenia dostargzstudentowi wiedzy teoretycznej i ungijosci praktycznych oraz
kompetencji spotecznych i personalnych dofgyzh: komunikacji spotecznej, procesow
komunikowania masowego, sposobéw wptywania na edbiaraz zagadniezwiazanych ze
specyfikh poszczegblnych medidow, pozwolprzede wszystkim zastosoévazdobyte
kompetencje w praktyce zawodowej.

Absolwent kierunkudziennikarstwo i komunikacja spoteczbglzie potrafit zadba o
wizerunek instytucji (firmy, szkoty, zaktadu itpa) taki sposob, aby jej obraz w mediach byt
jak najbardziej korzystny, przy jednoczesnym poeramniu kanondéw etycznych. Praktyczna
umiegtnos¢ formutowania wypowiedzi na dowolny temat i skuteego komunikowania siz

mediami w sprawach zawodowych, znajémaowych technologii PR, pozwoli mu twokzy



transparentne przekazy informog i ksztaltujce oping publiczry. Zdobyta teoria,
wzmocniona praktykami zawodowymi, pozwoli nie tylklmskonakk kwalifikacje w toku
studiow, ale éwiadomi potrzeb nieustannego poszerzania wtasnych kompetencijtetak
ich zakaiczeniu. Da mgliwos¢ poszerzenia sprawsm w zakresie navwzywania kontaktow
utatwiajac absolwentowi zaistnienie na rynku pracy.

Ksztalcenie na kierunku odbywag¢sw oparciu 0 najnowsze badania naukowe i
wspotprae ze srodowiskiem lokalnym. Studentetizie miat maliwos¢ skorzystania z
nowoczesnej oferty edukacyjnej oraz dobrze wypmse] bazy dydaktycznej (m.in.
zinformatyzowanych sal, studia radiowego, garzelewizyjnego oraz bogatego &gozbioru
Biblioteki i Centrum Informacji Naukowej). Osoby epetnosprawne (z trudfmami
narzdow ruchu, wzroku i stuchu) magwykorzyst@& niezledne im narzdzia utatwiajce
proces dydaktyczny @tle indukcyjne, klawiatury itp.).

Student zrozumie wagnvspotpracy z otoczeniem spotecznym i gospodarczigntzego
przyczyna sig m.in. obowizkowe trzymiesiczne praktyki zawodowe w instytucjach
medialnych i zwizanych z mediami. Poszerzy i wzmocni kontakty z jdwgmi
i zagranicznymi  érodkami naukowymi poprzez realizowany na uczelniogPam
ERASMUS. R:dzie uczestniczyt i przygotowywat imprezy, na ktomapraszani dua
przedstawiciele mediow regionalnych i ogolnopolbkiMoze realizowa si¢ takze w kotach
naukowych i zainteresowita Posadzie znajoméc jezyka obcego na poziomie biegio B2
Europejskiego Systemu Opisu KsztatceniayBowego Rady Europy. Ponadto wykask
umiegtnoscia postugiwania gzykiem specjalistycznym wdaiwym dla zakresu ksztatcenia
oraz znajomgécia nowoczesnych technologii informatycznych.

Ponadto absolwent poszerzy kompetencje zawedw ramach jednej z dwoch

proponowanych specjaléa: kreowanie wizerunku lub rzecznictwo prasowe.

Celem specjalBoi kreowanie wizerunku i reklanjast dostarczenie studentom wiedzy i
praktycznych  umiefnosci z  zakresu wykorzystania nowoczesnych  edur
komunikacyjnych i multimedialnych w przestrzeni tualnej, niezbdnych w
funkcjonowaniu na wspoétczesnym rynku. Oprécz wiedagniegtnosci w zakresie strategii i
narzdzi komunikacji oraz zasad strategicznego wykogmyist elektronicznych nagdzi
komunikacji, pozna specyfkpromocji za pérednictwem socjal mediow, zasady tworzenie
tresci reklamowych oraz mobilnego marketingu, regutymparu efektywnéci narzdzi

promocji i kreowania wizerunku. Zapoznag¢ sz podstawami projektowania kreaciji



graficznych, metodami bafladiagnostycznych, zasadami tworzenia projektow mpanii
oraz tworzenia tzw. ,zawartoi” internetowej w celach marketingowych i wizeramkych.
Celem specjaldoi rzecznictwo prasowgest wyksztatcenie absolwenta posiadago
rozszerzone umiegjnosci efektywnej komunikacji w formie zaréwno pisemnak i ustnej
oraz nauczenie wspotpracy z mediami, azéakvyksztatlcenie umiejnosci prezentowania
tresci ksztattupcych wizerunek przy wykorzystaniu zarowno medidoevuktrznych, jak i
tzw. ,whkasnych”. Absolwent d&zie posiadat wiedz i umiegtnosci z zakresu zasad
efektywnej wspotpracy z mediami, regut przygotoveamnformacji na sytek mediow, zasad
etyki biznesu oraz miejsca komunikacji wizerunkowgiko elementu zagrzania
przedsgbiorstwem, organizagji instytucp publiczry (np. samorad, placowka ochrony
zdrowia, jednostka administracji publicznej). Kortegeje wzmocni wiedza zwzana z

monitoringiem mediow oraz planowaniem strategii kmikacyjnych.

Konczac studia kierunkowe absolwent ggnie kompetencje pozwalge na podjcie
pracy w:
* redakcjach radiowych, prasowych i telewizyjnych,
« agencjach public relations,
» komorkach PR struktur administracyjnych orazldgtitach odpowiedzialnych za PR
firmy,
* instytucjach sama@éw lokalnych, jednostkach samadbwych i urzdach
(w dziatach komunikacji, promocji i rekhy),
* biurach rzecznika prasowego,
* biurach poselskich i sztabach wyborczych,
* organizacjach non-profit.
Moze by takze zatrudniony jako:
* doradca ds. mediow,
* konsultant ds. mediow w instytucjachityoznych i biznesowych.
Bedzie potrafit take stworzy wtasne samodzielne miejsce pracy (portal intemgt@agencg

reklamy, PR, a. marketingu internetowego)



